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Zakladni parametry vyzkumu

realizace MEDIAN a STEM/MARK .};;S;j

stratifikovany nahodny vybér lokalit adresni vybér kombinovany s
nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakoncCenim

face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI)

cast dotazniku vyplnena samostatne respondentem |,

trrerree

*
¥ AR A
vzorek 12 376 respondentu PR
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Zdokonalovani MP - zména metodiky vybeéeru

Co konkrétné se zménilov r. 2015:

= Vybér respondenta v domacnosti = vybérovy kli¢ nahrazen kvétnim vybérem

= Dotazovani na presné vymezeném Uzemi (CasteCna absence konkrétnich adres)

= Zména v dotazniku — zkraceni o cca 3 minuty

Co se navic meéni v letosSnim roce:

= ZlepSeni zastoupeni okrest ve vySetfeném souboru (vétsi vyvazenost)

LEs LR

roARRRRR
MARAR b

= Teritoridlni rozSifreni dotazovani obtizné zastizitelnych skupin (CATI predrekrutace)

Co zUstava:

» Zakladni princip metodiky vybéru (stratifikovany nahodny vybér lokalit)

= Kontroly naslechem v&ech rozhovoru + telefonické a korespondenéni
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Analyza dopadd zmén metodiky - zavéry

 VySSi soulad mezi sesbiranym vzorkem a populaci.

« Zkvalitnéni vzorku z pohledu demografické struktury.

« Pribézné zlepseni naplnéni kvétnich parametrt vzorku.
« Opakované snizeni rozsahu vah.

« Odhadované ctenosti systematicky nevychyleny v Zzadném
smeru.

« Odhadované ctenosti navazuji na predchozi obdobi.

« Snizeni poctu tituld s extrémnim pocétem ¢tenard
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Trendy vyvoje odhadovanych ctenosti
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Jak se méni ctenari tisku - deniky

Pohlavi respondenta
Muz

Zena

Vék respondenta (R)

12-29 let
‘, e 30-49 let
. 50-79 let

e @s
Vzdelani re:
r

pondenta

Velikost sidla
100000 obyvatel a vice
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Jak se méni Ctenari tisku - Casopisy

— profil ctenare Casopisu dnes a pred 10 lety (index)

Pohlavi respondenta

Muz

Zena

Vék respondenta (R)
12-29 let
() 30-49 let
50 79 let
Vzgelan spondenta

Velikost sidla
100000 obyvatel a vice

O 20 40 60 80 100 120
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Rozdéleni A+B skupin podle veku

a Cetby tisku (podil osob z dané vékové skupiny, kterd méa
A+B klasifikaci v %)
35

30 -

32
31
30
26 Yy 26 25
23 23 24 24
22 22 22
20 20 21 21 g 21
17
15

12-19 let 20-29 let 30-39 let 40-49 let 50-59 let 60-69 let 70-79 let

25

20

m VSichni
m Ctenari denikd

15 ) 4 7 v v = o
= Ctenafi GasopisU

10

o1
1
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Trendy ve vyvoji odhadovanych cCtenosti

7 Velmi vysoka korelace mezi odhadovanou ctenosti a prodanym
nakladem, na stejné drovni jako v minulych vystupech

Pocet ¢asopiseckych titull s vy$8im poctem &tenaiu
shodny jako v predchozim obdobi

A Noveé publikovany casopisy OK! a TV Expres
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Celkovy zasah skupin tiskovych tituld
odhad Ctenosti v % obyvatel (¢tenost v delSim obdobi)

Deniky
Suplementy
Deniky a suplementy

Tydeniky
Ctrnactideniky
Mésicniky

Casopisy [N 52 %
Tisk celkem N 89 %

0 20 40 60 80 100

Celkovy zasah tisku je 7.867.000 osob starSich 12 let
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Odhady ¢&tenosti denikd a suplementu
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CELOSTATNI PLACENE DENIKY
(odhad ctenosti na vydani)

)4 7 V 4 0
Ctenari deniku: Blesk Lo=2
MF DNES 636
 Kazdy Fretl I?razak Ci Stredocech cte N 203
placeny denik
Sport 277
« 30% Stredné vzdeélani a vysokoskolaci Aha! (bez Ned&Iniho Ahal) 245
Lidové noviny 199

« TFetina podnikatell a vedoucich
7y O . (o] O v ’v , .
pracovniku, ale i 40% duchodcu cte Hospodafske noviny 152

I Né nik .
placene de Y DENikK CR 630

/*Oranzova barva oznaéuje nardst v odhadované &tenosti oproti Q2/2015+Q3/2015
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Vybavenost a jeji budouci potencidl mezi &tenafi deniku
(Cteci zarizeni - %)

E15 85
Hospodarské noviny 72
Metro 69

Sport 69

Lidové noviny 64 o
ma

MF DNES 64

DENIK 48 H planuje

Pravo 46
Blesk 44

Ahal 43

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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PLACENE DENIKY

Co také vime o ¢tendfFich deniku:

7 v O

 nejvetsi podil stalych ctenaru ma Blesk (32 %), nasleduje Sport
« primérné se &te 5 vydani z poslednich 12

 primérny pocet denikl ¢tenych v poslednich 14 dnech je 1,9
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REGIONALNI PLACENE DENIKY
(odhad ctenosti na vydani)

Ve srovnani se Ctenari
celostatnich placenych DENIK VYCHODNI CECHY 106
denikU maji ¢asté&ji:

DENIK SEVERNI CECHY 85
] , o DENIK STREDNI A VYCHODNI MORAVA 83
e rodinny dum
DENIK STREDNI CECHY + PRAZSKY DENIK 72
« 2 avice aut DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 70
DENIK ZAPADNI CECHY 66
e zahradu
DENIK - JIHOCESKY KRAJ 64
* bazén DENIK - JIHOMORAVSKY KRAJ 60

DENIK - KRAJ VYSOCINA 25
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DENIKY ZDARMA (odhad &tenosti na vydani)

Co vime o denicich zdarma...:

v

e Ctenari E15 maji témeér 3x Casteéji chatu/
chalupu

- 20 % Ctendft Metra ma VS vzdélani (u e )
placenych celostatnich denikd ma VS 15%
Etenaid)
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DENIKY V REGIONECH (odhad ctenosti na vydani v tis.)
Blesk 40
MF DNES | 21
Blesk 104 DENIK 21
DENIK 71
MF DNES | 40 DENIK 50
Metro 213
Elock >4 Blesk 47
DENIK 18 Blesk 171 MF DNES | 25
MF DNES | 18 hIEPINE-N 86 Blesk 88
DENIK 50 DENIK 71
MF DNES | 64
Blesk 202 Blesk 34
Sliesle 2 MF DNES | 25 |[Blesk 18
DENTK T MF DNES | 75 DEe;iK i
Ahal 58
MF DNES | 29
Ellzsls 30 MF DNES | 40
DENIK 25
g MF DNES | 23 MF Dnes 54
DENIK 63 Blesk 48
Blesk 57 MF DNES | 88 CENTK 25
MF DNES | 45 Blesk 86
Metro 70
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SUPLEMENTY TV magazin 1241
(odhad ctenosti na vydani) Blesk magazin 1232
Magazin Dnes + TV 702
v ,vO o v . , . o Ona Dnes 508
« 89% ctenaru suplementu cte i nektery z deniku )
Vikend Dnes 450
. vy v "ov ;v O v v ). Magazin Pravo + TV 384
* nejvetsi podil Ctenaru nosice mezi ctenari ,
(o] 7 .
suplementu ma Rodina Dnes Slpest Mg 370
Doma Dnes 369
« nejvyssi podil tendfu suplementu mezi ¢tendfi A&t TV Sl
deniku je u Sportu TV Pohoda 336
Patek Lidové noviny 225
e Primérné 78% ¢&tendid Test Dnes 224
prilohy ¢te i nosic Rodina Dnes 212
Moje rodina — Fajn zivot 195
DUm & bydleni 166
Vikend Pravo 163
Styl pro zeny 116
Ego! magazin
Hospodarskych novin 112
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Trendy vybavenosti Ctecimi zarizenimi
.. nad 50 % vybavenosti, ale zpomaleni rustu
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Vyvoj vybavenosti populace ¢tecimi zaFizenimi — zpomaleni rustu

60 % -
£0 0% 51 % 51 % +s<:(uhrr;nly7
o ukazate
50 % - ‘
—
46 %
(0)
40 % - 45 % =-smartphone
30 % - 31 % bl
° 24%  24% 24 9% tablet
28 % 22 04
(o)
20 % - oo, 18% O
13 % —o—Ctecka
° ——O————. °
< - 6 % 7% 7% 6 %
0 o 5 % 5 % 5 % 5 % 0 0
(0] T T T T T T T 1

14/1 14/2 14/3 14/4 15/1 15/2 15/3 15/4
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Porovnani planované a skutecné vybavenosti ctecimi zarizenimi

70 % -
60 % - .
51 % _.~- L
0 % _——"' 51 9% ----Planovanéa vybavenost
50 % - - i
—&o—souhrnny ukazatel
40 % -
~—i—smartphone
0/ .
o = tablet
20% - ___e-ATmmTT o, 2% 24%  24% —e—telka
(0}
160 18% 1O
10 % 1 13 % e
c:i--- oS
7 % 0
006 | 5% 5% 50 5% 6% °|7/°|6%|

2014/1 2014/2 2014/3 2014/4 2015/1 2015/2 2015/3 2015/4
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Vyvoj vybavenosti ctecimi zarizenimi
sociodemografické skupiny s nejvy&§im rustem

90 % - .

=¥=vek 12-19 let
80 % -
70 % - =4—vek 20-29 let
60 % - —B-vzdélani VS
50 % -

=0-vek 30-39 let
40 % -
30 % - =>=Praha
20 % -

—+—populace
10 % -

0 % T T T T T T T T T T T T T T T 1

12/1 12/2 12/3 12/4 03/1 03/2 03/3 03/4 04/1 04/2 04/3 04/4 05/1 05/2 05/3 05/4



|!D UNIE WDA\;ATELU

MEDIA PROJEKT

3.+ 4. Ctvrtleti 2015

Vybavenost Ctecimi zarizenimi
kombinace podle podtu typu vlastnénych zafizeni
(smartphone / tablet / ctecka)

40 %

30 %

20 %

10 %

0%

2014/1+2 m2015/1+2 m2015/3+4

30 %

29 %

1 zarizeni

2 zarizeni

3 zarizeni

" STEMIAMARK

MEDIAN

Mezi uZivateli v8ech 3 typl
zarizeni jsou 2/3 ve véku do
39 let

85 % studentd vlastni
alespon 1 typ cteciho
zarizeni
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Moderni technologie nebrani Cetbé tisku

Pravidelni ctenari alespon 1 tisténého titulu podle vybavenost Ctecimi
zarizenimi -, majitell &tecich zafizeni ¢te pravidelné néjaky tistény denik
« Témeér polovina c¢te pravidelné néjaky tistény Casopis

60 % -
B populace m vlastnici ¢teciho zafizeni

50 % - 49 %

47 %

40 % -

29 %

30 % -

20 % -

10 % -+

0% -
Cte pravidelné alespon 1 denik ¢te pravidelné alespon 1 ¢asopis
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Odhady ¢&tenosti ¢asopisu
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CTENARI PODLE POCTU PRAVIDELNE CTENYCH CASOPISECKYCH
TITULO

Zzadny titul
1 titul
51 0 m 2-5 titull
23 % m6 a vice titul
Podle pohlavi Podle vlastnictvi chaty/chalupy
B muz ®Zena # ma chatu/chalupu

zadny titul _ 10 %

6 a vice titull

zadny titul —
1 titul 490661961 1 titul [ 12 %
2-5 tituld  [IIS8I%6ITIT621% 2-5 tituld [ 13 %

6 a vice titull — 16 %

0% 50% 100% 0% 5% 10% 15% 20 %
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ZANROVE SKUPINY CASOPISU
Podil ¢tendrd mezi kazdodennimi uZivateli internetu

ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE 85 %

850, M Podil Etenafld
mezi
kazdodennimi

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY 75 % uzivateli

internetu

PRO DETI A MLADEZ

ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY B Odhadovana

¢tenost na
vydani za

VARENT populaci

SPORTOVNI

MOTORISTICKE

0 % 50 % 100 %
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SKUPINY CTENARU — podle nejvysiho podilu v zanr. skupinach ¢asopisl

Podil ¢tendft — étenafi zpravodajskych denik | Podil ¢tenail — étenafi spoleéenskych deniki

. PRO ZENY - CTENI
0 v 75 wv v \’I
SPORTOVNI 52 % KRIZOVKY A SOUTEZE 31 %
EKONOMICKE 41 % SPOLECENSKE 27 %
ZPRAVODAJSKE 36 % . ,
TYDENIKY ° PECE O ZDRAVI 26 %

Podil ¢tenard — étenari denik& zdarma Podil ¢tendil — nedétenafi denikd

INFORMACNTI A

KOMUNIKACNT{ 16 % PRO DETI A MLADEZ 70 %
TECHNOLOGIE
ZIVOTNIHO STYLU PRO 13 9 PROGRAMOVE 69 %
MUZE
EKONOMICKE 13 9% ZIVOTNIHO STYLU PRO 64 %

ZENY
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NECTEME JEN ,,SVOJE“ — obcas Je to | opacne

: i

} kahmnle

Wha]ln BALIK PENEZ JX2:0 10

Prekvd_ _

!p’mr?lmll nim . &2 J 1

sviidnikem

3.
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY

z zivot 353 S .
S Studentky VS:
Svét zeny 294
Marianne 181 « 3 % C&tendrd zanrové skupiny
Glanc 173 « 1 % z populace
Elle 157
Cosmopolitan 133 i ]
Kreativ Prakticka Zzena 120 Vedouci pracovnice.
\]O 110 v 7 v v’ ’ -
Y e 4 % ¢tendrl Zanrové skupiny
Moje psychologie 96 e 2047 populace
Dieta 88
Marie Claire 61
Harper”s Bazaar 54
InStyle 43 Zeny 20-39 let
Kondice 36 v ’ Vo v 7 ’ -
A - o 37 % ctenaru zanrove skupiny

e 17 % z populace
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

BYDLENI, BYTOVA KULTURA

DUm a zahrada 120 e
Chatar & chalupar 84 Sé s maturitou / Vé
Bydleni 75
) ) 45 % populace
Marianne Bydleni 64 N L vo , ]
. 62 % cCtenaru z teto skupiny
Svet koupelen 56
Katka Nas dtulny byt 52
M&j dém 51 Vlastnictvi chaty, chalupy
Bydleni Stavby Reality 40 12 % populace
Tina Bydlime 35 O/ & I~ 4 ;
20 % ctenaru z teto skupiny
Rodinny dim 35
Sveét kuchyni 35 . ;
Magazin Pékné bydleni 34 Vlastnictvi zah rady
Moderni byt 33 51 % populace

Domov 27 59 % &tenafu z této skupiny
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

PROGRAMOVE

TV max

TV mini

TV Star

Tydenik Televize
TV expres

TV Revue

TV Plus 14

471
279
164
147
87
78
66

Ctendfi programovych titulG déle ¢tou ve
srovnani s populaci

« 31% Casopisy spolecenské
« (23 % cCte v populaci)

« 25 9% Casopisy pro zeny
e (17 % cCte v populaci)

« 21 % casopisy zdarma
« (13 % cCte v populaci)
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

ZDARMA DISTRIBUOVANE CASOPISY A

5plus2 964 g

Cilichili 162 »

Kraj Vysocina 82

5plus2 Cte: )

- 24 % C¢tendfu deniku Metro « 26 % narUZWYCh Ctena

e 24 9% &tenafd deniku DENIK CR EasopisU

* 11 % populace (naruzivy Ctenar cCte pravidelné 5 a

vice &asopiseckych tituld)
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE
Porovnani osobni vybavenosti v %

Computer
Chip
Pocitac pro kazdého

Extra PC

68
68
33
30

smartphone

tablet

Ctecka
elektronickych
knih

6 %

14 %

N

MEDIAN

41 %

STEMUEIMARK

76 %

B Populace
u Ctendfi
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

PRO ZENY

Blesk pro zeny
Chvilka pro tebe
Prekvapeni
Vlasta

Tina

Katka

Napsano zZivotem
Maminka
Claudia

Betynka

Cas na lasku

Burda style

431
417
210
208
198
170
144
113
100
70
55
55

(G7Y LubtEne A WRAITE 0 SUPER CENY! -

N

MEDIAN

STEMUEIMARK
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

ZIVOTNIHO STYLU PRO MUZE |
Maxim 163
Formen 35

CELOSTATNI ZPRAVODAJSKE TYDENIKY

Reflex 232
Respekt 162
Tyden 149
Téma 80

M1 VSe 0 mém z

X Lekaiise i,
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

O VEDE, TECHNICE, ZAJIMAVOSTECH A CESTOVANI

100+1 265
National Geographic 140
Lidé a Zemé 124
Ziva historie 123
Koktejl 72

PRO DETI A MLADEZ

ABC 130
Top divky 66
Popcorn 59
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

VARENTI

Blesk VasSe recepty
Apetit

Chvilka v kuchyni
F.O.0.D.

Gurmet

170

125

103
81
58

N

MEDIAN

STEMUEIMARK
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

SPOLECENSKE

Nedélni Blesk
Rytmus zivota
Epocha
Sedmicka
Pestry svét
Tydenik Kvéty
Nedélni Aha!
Instinkt

Story

593
571
370
329
290
211
171
97
86

NEDELNI

s YPetr K. ‘
fﬁro Blesk.

'awmmxug

N

MEDIAN

STEMUEIMARK
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odhad ctenosti na vydani v tis. osob

SPORTOVNI

Nedélni Sport
Sport G666l

POCITACOVE HRY

Score

154
101

82

N

MEDIAN

STEMEAMARK
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odhad Ctenosti na vydani v tis. osob

ZAHRADA A HOBBY

Receptar
Blesk Hobby

Fl6ra

PECE O ZDRAVI

Moje zdravi

Blesk Zdravi

EKONOMICKE
Forbes
Ekonom

Euro

241
112
39

107
82

101
64
35

N

MEDIAN

STEMUEIMARK
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odhad c¢tenosti na vydani v tis. osob

MOTORISTICKE
Svét motoru 196
Svét motord Special 146
Auto Tip 114
Automobil 74
Auto Tip Klassik 49
Trucker 27

v 7 v A4

PRO ZENY — CTENI KRIZOVKY A SOUTEZE

Blesk Krizovky 260
Nedélni Blesk KFizovky 250
Nedélni Aha! Krizovky 168
Chvilka pro lusténi 164

Chvilka pro tebe Napéti 45
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Nadstavba , kvalita Cteni”
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Realizace nadstavby - postup

= Cilova skupina: ¢tenari ¢asopisu v periodé vydani
» Dotazano: 12 376 respondentl - 2. pololeti 2015

= Co nas zajimalo:

tartdnit

v zpUsob ziskani vytisku A dbA A
i,
v intenzita Cteni
RRARARARA

v zplUsob ndsledného sdileni titulu

+ navic moznost meziro¢niho srovnani
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Zpusob ziskani - 2/3 &endfu pFimymi prijemci titulu

_ B Mam jej predplaceny SUPLEMENTY
N DENTKY T S 21

nebo si jej sdam(a) kupuji 5

5

62 10

64-

B M3 jej predplaceny nebo
si jej kupuje jiny ¢len
domacnosti

m Ziskavam jej v
zaméstnani

m Pdjcil, dal mi jej
pribuzny, znamy

m Pdjcil(a) jsem si ho na
verejném misté

11

m Ziskal(a) jsem ho jinym
zpUsobem

TV Magazin a TV Pohoda pouze jako suplement
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Zpusob ziskani

Pfedplaceny nebo kupuje POjéuje si
(sdm nebo jiny ¢len domacnosti) (pribuzny/znamy, verejné misto)

Blesk magazin TV _ 86 % - Metro . 19 % -
o

Magazin Pravo + TV _ 85 % - Ona DNES
Sport magazin _ 83 % DUm & bydleni

Styl pro zeny _ 83 % Moje rodina - Fajn Zivot

Sport _ 82 % - TV pohoda (celkem)

17 %

16 R

15 %

o [
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Zpusob ziskani — podobné jako u ¢asopisu

= Neprofiluje se ,typicky predplatitel", predplatné je rozlozeno
po vSech kategoriich

= Castéji si deniky kupuji mladi do 39 let, nezaméstnani, studenti
a zeny na materské

= v zameéstnani nejcastéji ctenari 30-59 let s vysokou Skolou

= ziskdvani denikd v zaméstnani typické predevsim pro
zamestnance, spise na vedoucich postech



MEDIA PROJEKT
I! UNIE VYDAVATELU 3.+ 4. &vrtleti 2015 o7 STEMIZIMARK

MEDIAN

Zpusob ziskani

= NejCastéji se na verejnych mistech objevuji deniky
(podle podilu ¢tenard, ktefi je Eetli):

Sr=18"" $l=0"

LETON | SUPER IIW 1

OVLADLI PATSIGTE 8 1 ln{wh V()Vh\Y!

S!él vystopoval miliardu ==
I\ viou pied danari

S e

= NejCastéji se na verejnych mistech objevuji suplementy:
= Ego! magazin Hospodarskych novin
= Vikend Pravo

= DUm & bydleni
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Zpusob ziskani

= NejCasteji se v zamestnani ziskavaji deniky:

LETORM] SUPER BOWL
OVLADL] PATRIOTE *

LIDOVE NOVINY®

.Sll.él”rysmyo.\:al miliardu ==
Dopaden §
Policie: Davidas Bathy sme
watkli = dplatkem 7 milioni

= NejCasteéji se v zameéstnani ziskavaji suplementy:

= Ego! magazin Hospodarskych novin
= Ona DNES

= Test DNES
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Intenzita Cteni

DENITKY x'%ﬁn‘r’ o SUPLEMENTY
S 63

m PrecCetl(a) jsem ho
cely nebo témér cely

m Cetl(a) jsem méné
nez polovinu

m Cetl(a) jsem méné
nez c¢tvrtinu

m Pouze jsem ho
prolistoval(a),

necetl(a) jsem ho 24




. MEDIA PROJEKT
|!D UNIE VYDAVATELU 3 + 4. &vrtleti 2015 =7 STEMIEIMARK

DEMI®V | EASORISY | INTERNET
MEDIAN

Intenzita ¢etby denikl a suplementu

Precetl(a) jsem ho cely nebo témér cely

Magazin Pravo + Tv - [ 77 %
ana! - T 74 %

Sport 73 %

slesk I 73 %

Magazin DNES + TV 67 %

Sport magazin 66 %

Blesk magazin v [ o o

Pravo 66 %

vikend ones [ o o
Vikend pravo [ < o
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Intenzita cteni

= Nejcastéji jsou prolistované deniky:
= Hospodarské noviny
= Pravo

= Ahal

= A suplementy:
= Ego! magazin Hospodarskych novin
= Styl pro zeny

= Test DNES
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Nasledné sdileni titulu

DENIKY
® Ne, pouze ja

5 2 23

®m Ano, jiny ¢len nasi
domacnosti

w Ano, pUjcil(a), ptenechal(a)
jsem ho znamému
(sousedovi, kolegovi v praci
apod.) .

m Patrne ano, byl na miste
dostupném pro vice osob

® Nevim

SUPLEMENTY
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Nasledné sdileni titulu - deniky a suplementy

Cetl jsem pouze ja PFenechal dal
(znamemu, na verejném miste)

519 [
cs [ >~ I
49 % -

Sport

Sport magazin
wetro [ 51 [N
Hospodarské noviny - 29 %
Pravo - 30 % ] i
Ego.,vma,gazm _ 53 04,
Hospodarskych novin
Metro 27 %

19 % -
18 % -

Ona DNES

Styl pro zeny 27 %

Aha! (bez Nedélniho
Ahal)
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Realizatori: MEDIAN a STEM/MARK
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